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4 Palcos + 2 áreas de workshop
com transmissão ao vivo

A 5ª edição da Campus PartyBrasílía foi realizada entre os dias 05 e
09 de abril, recebendo 19.807 inscritos, com 5.001 participantes na
Arena, 2.000Campings, 5.030 alunos de escolas públicas, 3.139
campuseiros online e mais de 140.000visitantes na Open.

Ao todo foram 66workshops e 325 palestras.



Show de abertura criada por inteligência artificial somado a conceitos do metaverso
para demonstrar o poder das novas tecnologia no nosso dia a dia



Recebemos 5.030 alunos
de escolas públicas para

ter contato com
tecnologia, educação,
robótica, etc. Muitos

tiveram este contato pela
primeira vez.



>





Nathalia Arcuri

Diana Zambrowsuski
e Breno Jordan

GordoX MucaMuriçoca
Nicole

“Cherrygums”

Bruno “Playhard”

Bruno “Nobru”





Larissa Azevedo

Francisco Júnior

Paulo FrancoRicardo Fragelli

Renata Cristina





Leandro de Souza

Johnattan Rezende

Cristiane Pereira

Thiago Gomes

Luan Felipe





Wendell Monteiro e Afonso Belice

Gabrielle Rodrigues

EdilsonOliveira

Coletiva de Imprensa

Monaliza Medeiros











Programação, Desenvolvimento e Linguagens
Cibersegurança

Design/UX
Empreendedorismo, Inovação, Ecossistemas

Cultura Digital



JorgeMaiaBioEdTech



Nosso espaço promovido em parceria
com o projeto social da Campus Party, o
Include, promoveworkshops para
famílias se integrarem com a tecnologia.





ACampus Play foi um dos espaços
mais visitados durante o evento,
onde tiveram campeonatos de

eSports, e showmatch com
Influenciadores.















Presente no evento a 1ª liga feminina
profissional de drones.



Contamos com a presença do PCDF que prestou atendimentos
dando instruções aos cidadãos de Brasília.



Foram 2Hackathons e 1 GameJam promovidos
por nossos parceiros na 5ª edição da Campus
Party Brasília.Oobjetivo é idealizar, propor,
desenvolver e prototipar soluções reais para os
desafios propostos.

Foramutilizadosmetodologias comoBusiness
Model Canvas, mentorias de negócios, criação de
pitch, ideação com profissionais parceiros para
ajudar no desenvolvimento dos projetos.





1º Lugar: Nova Era

2º Lugar: Go.community

3º lugar: Criados 4.events



O desafio proposto foi relacionado a Open
Finance e levava o tema "Como desafios do

cotidiano podem ser resolvidos com soluções
do BRB via Open Finance?"

1º lugar – Criados para Hackear

2º lugar –WinX

3º lugar – Ominira Tech





EsteGameJam teve como objetivo o
desenvolvimento de jogo de fliperama para
manter aquecido este estilo tão querido.

O tema era: Eles que lutem!

Melhor Jogo pela Banca Avaliadora:

Eles que fightem 2

Melhor Jogo por voto popular:

Spectral Run



A 1ª edição do Campus Party Fashion Tech levou
entusiastas e estudantes demoda para um
universo ondemoda e tecnologia se encontram.
Através de palestras e workshops, os grupos
desenvolveram roupas com funcionalidades de
realidade aumentada, ativadas via whatsapp,
entre outros projetos.



AlineMartinez



A 1ª edição do Printer Chef foi um sucesso.
Nossa competição gastronômica com
pratos feitos em base de alimentos em 3D
deu o que falar e saborear.

Os participantes tiveram umworkshop
paramanuseio da impressora 3D e depois
foram para a cozinha preparar pratos
deliciosos para ser avaliado por uma banca
de Chefs e jurados especiais.



Ângela Oliveira

Karl Jeanneth e
Chef Fábio Marques





Além de todo o conteúdo de tecnologia, internet
das coisas, viagem espacial e todos os assuntos
que a Campus aborda, não podemos esquecer que
nosso público é Geek.

Foi realizado um concurso de Cosplay, em
parceria com o Anime Summit, para divertir os
campuseiros.





+ R$ 2,5 milhões emmídia espontânea

+ 56milhões de pageviews

580matérias

Valemencionar alta da exposição em veículos
direcionados aos gamers. Com atrações direcionadas ao
público, a CampusParty atingiu novos públicos e ampliou
a divulgação.

Veja o que eles falaram:

1 2 3 4 5 6 7



Das 580matérias sobre a Campus, 33% vieram de

veículos de comunicação, 22% de economia e 16% de

games.

85% FORAMVEÍCULOS REGIONAIS

Valemencionar alta da exposição em veículos

direcionados aos gamers. Com atrações direcionadas ao

público, a CampusParty atingiu novos públicos e

ampliou a divulgação.



Nossos parceiros são essenciais!

337 CITAMOGDF
206 CITAMO SEBRAE
179 CITAMAPETROBRAS
175 CITAMA LOSGRANDES
158 CITAMOBANCOBRB
148 CITAMA FAPDF
42 CITAMA4EVENTS

Das 382matérias que citam nossos parceiros...

27 CITAMARNP

17 CITAMA STUDIOGAMES

14 CITAMAGIGACANDANGA

7CITAMAMONSTER

6 CITAMA 3CORAÇÕES

6 CITAMACOCA-COLA



Instagram: 3.974.992

Tik Tok: 1.500.000

Kwai: 1.343.700

IMPRESSÕESALCANÇADAS:

Youtube: 370.018

Twitter: 250.000

Facebook: 235.380
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AMaratona deNegócios é um programa da Campus
Party, em parceria com o Sebrae para fomentar ideias e
propostas que possam ser transformadas em planos de
negócios.

Ao longo damaratona, os participantes contam com o
apoio dementores e empreendedores, que estão
conectados e engajados no ecossistema de inovação,
trazendo uma ampla visão demercado, suas dores,
necessidades e diferenciais competitivos.

Na jornada os participantes acompanhampalestras,
workshops ementorias que reúnem participantes de
todos Brasil para dar os primeiros passos do seu
negócio.















"É um evento sensacional, quem participa, quer sempre
voltar. Desejo quemais pessoas de baixa renda possam
um dia desfrutar desse maravilhoso."

"Cara, muito bom. Nunca fui num evento desses aliás e o
maior evento de games domundo né? tive experiências
incríveis, uma delas foi conhecer o nobru e tira foto com
ele, fiquei muito feliz mesmo. obrg campus party vcs são
incríveis"

"Que os próximos sejammelhores ainda."

"Acertaram EMUITO na parte de entrada de alimento e
cadeiras, sério mesmo, obrigado por nos ouvirem"

"Melhorar o aplicativo e expormais a programação fora do
app"

"Maior distribuição de Brindes"

"Ter wi-fi no evento"

"Praça de alimentação maior emais acessível"

"Atividades dos patrocinadores com poucas informações e
pouco tempo, dificultando a participação de todos"





Das ativações dos
parceiros e patrocinadores,

a 3 Corações foi eleita a preferida.

Em seguida ficou a Coca-Cola,
Monster, Sebrae e Banco BRB.



Perguntamos quais marcas os campuseirosmais
lembravam:

1ª - Coca-cola
2ª - 3 Corações
3ª -Monster
4ª - Banco BRB
5ª - Sebrae
6ª - Petrobras
7ª -Mate-Leão

Todas asmarcas foram citadas aomenos uma vez
na pesquisa.



Os campuseiros acharam que as ativações
tinhammuita fila para participar, o que
desestimulava a participação porque
perdiam o conteúdo dos palcos.

Também alegaram que tinha pouco brinde
para a quantidade de pessoas no evento.



"Melhor a organização das filas para realizar as atividades."

"Poucos brindes e atividades para os participantes em geral do
evento. Muito fraco."

"Deveriam ter mais de um ponto de ações. Fica uma fila
gigante, a gente perde o conteúdo pra ficar na fila, e o sevc

não realizar o desafio sai apenas com uma unidade do produto.
Só por sermos pagantes deveríamos receber um kit de cada

um deles."

"Podia sermais organizado nas filas para as pessoas não
começarem a fila muito tempo antes do evento porque os

campuseiros querem assistir palestras mas também querem a
oportunidade de tomar um café ou um energético.

"Algumas dinâmicas demoravammuito para serem
realizadas"

"Os parceiros precisam oferecer brinde na demanda do
evento. E ofertar nas bancadas,pois são aqueles que

menos conseguem se deslocar."

"Muito boas, mas muito complicadas algumas."

"Deveria ter mais ações interativas"

"Podia sermais organizado pra disponibilizar a diversão
pra todomundo"



Bebedourosmais próximos do Camping

Ter wi-fi gratuito no evento

Melhorias na praça de alimentação emais locais
de alimentação 24h

Chuveiros mais próximos do camping






